
7E
D

52
0E

D
B03

B3E
A

53
E4

88
06

D
D

4F
C2A

1F
7E

D
52

0E
D

B03
B3E

A
53

E4
88

06
D

D
4F

C2A
1F

7E
D

52
0E

D
B03

B3E
A

53
E4

88
06

D
D

4F
C2A

1F
7E

D
52

0E
D

B03
B3E

A
53

E4
88

06
D

D
4F

C2A
1F

7E
D

52
0E

D
B03

B3E
A

53
E4

88
06

D
D

4F
C2A

1F
7E

D
52

0E
D

B03
B3E

A
53

E4
88

06
D

D
4F

C2A
1F

7E
D

52
0E

D
B03

B3E
A

53
E4

88
06

D
D

4F
C2A

1F
7E

D
52

0E
D

B03
B3E

A
53

E4
88

06
D

D
4F

C2A
1F

7E
D

52
0E

D
B03

B3E
A

53
E4

88
06

D
D

4F
C2A

1F
7E

D
52

0E
D

B03
B3E

A
53

E4
88

06
D

D
4F

C2A
1F

7E
D

52
0E

D
B03

B3E
A

53
E4

88
06

D
D

4F
C2A

1F
7E

D
52

0E
D

B03
B3E

A
53

E4
88

06
D

D
4F

C2A
1F

7E
D

52
0E

D
B03

B3E
A

53
E4

88
06

D
D

4F
C2A

1F
7E

D
52

0E
D

B03
B3E

A
53

E4
88

06
D

D
4F

C2A
1F

7E
D

52
0E

D
B03

B3E
A

53
E4

88
06

D
D

4F
C2A

1F
7E

D
52

0E
D

B03
B3E

A
53

E4
88

06
D

D
4F

C2A
1F

7E
D

52
0E

D
B03

B3E
A

53
E4

88
06

D
D

4F
C2A

1F
7E

D
52

0E
D

B03
B3E

A
53

E4
88

06
D

D
4F

C2A
1F

7E
D

52
0E

D
B03

B3E
A

53
E4

88
06

D
D

4F
C2A

1F
7E

D
52

0E
D

B03
B3E

A
53

E4
88

06
D

D
4F

C2A
1F

7E
D

52
0E

D
B03

B3E
A

53
E4

88
06

D
D

4F
C2A

1F
7E

D
52

0E
D

B03
B3E

A
53

E4
88

06
D

D
4F

C2A
1F

7E
D

52
0E

D
B03

B3E
A

53
E4

88
06

D
D

4F
C2A

1F
7E

D
52

0E
D

B03
B3E

A
53

E4
88

06
D

D
4F

C2A
1F

7E
D

52
0E

D
B03

B3E
A

53
E4

88
06

D
D

4F
C2A

1F
7E

D
52

0E
D

B03
B3E

A
53

E4
88

06
D

D
4F

C2A
1F

7E
D

52
0E

D
B03

B3E
A

53
E4

88
06

D
D

4F
C2A

1F
7E

D
52

0E
D

B03
B3E

A
53

E4
88

06
D

D
4F

C2A
1F

7E
D

52
0E

D
B03

B3E
A

53
E4

88
06

D
D

4F
C2A

1F
7E

D
52

0E
D

B03
B3E

A
53

E4
88

06
D

D
4F

C2A
1F

7E
D

52
0E

D
B03

B3E
A

53
E4

88
06

D
D

4F
C2A

1F
7E

D
52

0E
D

B03
B3E

A
53

E4
88

06
D

D
4F

C2A
1F

7E
D

52
0E

D
B03

B3E
A

53
E4

88
06

D
D

4F
C2A

1F
7E

D
52

0E
D

B03
B3E

A
53

E4
88

06
D

D
4F

C2A
1F

7E
D

52
0E

D
B03

B3E
A

53
E4

88
06

D
D

4F
C2A

1F
7E

D
52

0E
D

B03
B3E

A
53

E4
88

06
D

D
4F

C2A
1F

40762 Page 1 of 3 

 

Time: 2.5  HRS       Total MARKS: 75 

   
N.B.: 1. Read the questions carefully before answering  

2. Figures to the right indicate the full marks 

3. Give example when necessary 

4. Calculators are allowed 

 

1. (a) Big news, a 24- hour news channel, wishes to launch a new streaming service across 

India. The OTT platform would showcase a wide variety of content for viewers of different 

age groups. As a researcher suggest an appropriate research design, research technique and 

sampling method to facilitate their plan.                     10 

     (b) Compute Mean, Median, Mode and Range for the following data.                                              5 

         20,23,25,35,40,40,42,50,80.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                       

     OR 

     (c) Design a questionnaire to find out the reaction of the youth towards controversial    

         advertising.                8                                                                                                                                                           

   (d) “Excessive TV watching leads to obesity among children”. Write a report analyzing  

          the validity of the statement.                                                                                      7     

                                                                                                                             

2. Answer the Following: 

     (a) Discuss the various methods of conducting product research.                                              8 

     (b) Write a note on the importance of literature review.                                                                     7 

     OR 

     (c) Explain the advantages and disadvantages of Focus Group discussion.                                    8 

     (d) Discuss the nature and scope of marketing research in India.               7 

 

3. Answer the Following: 

     (a) Explain the various methods of conducting copy research.                                                   8 

     (b)Write a note on pricing research.                                 7 

     OR 

     (c)Discuss the types and the significance of secondary data in marketing research.                   8 

     (d)Mention the guidelines for designing a good questionnaire.                   7 

 

4 Answer the Following: 

   (a) Discuss projective techniques in detail.                                                                               8                                                                                                                                                                                                                                         

   (b)Write a note on probability sampling.                                                                                                       7 

                                                            OR 

   (c) Discuss various print and broadcast pretesting methods.                                                        8 

   (d) Explain different physiological rating scales used in advertising research.                            7                                                        

 

 

5. Explain Any3 of the following.                                                                                        15 

(a) Hypothesis. 

(b) Survey method. 

(c) Research design. 

(d) Concept testing. 

(e) Measurement scales 

 

________________ 
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(मराठी रूपाांतरण)           
वळे :- 2, 1/2 तास                       एकूण गणु:७५ 

टीप :  1. उत्तर देण्यापरू्वी प्रश्न काळजीपरू्ववक र्वाचा  
2. उजर्वीकडील आकडे परू्व गुर् दर्वर्वतात 
3. आर्वश्यकता असेल तेव्हा उदाहरर् द्या 
4. कॅल्क्युलेटरला परर्वानगी आहे. 

 

प्रश्न १  खालील प्रश्नाांची उत्तरे द्या        १०
         

अ    केसस्टडी         
   

i. बिग न्यजू या २४ तास चालर्ाऱ्या र्वतृ्तर्वाबहनीला सांपरू्व भारतात नर्वी स्रीब ांग सेर्वा 

सुरू करण्याची इच्छा आहे. ओटीटी प्लॅटफॉ वर्वर बर्वबर्वध र्वयोगटातील पे्रक्षकाांसाठी 

बर्वबर्वध प्रकारचा कां टेंट दाखर्वला जार्ार आहे. सांर्ोधक म्हर्नू तयाांची योजना 

सुलभ करण्यासाठी योग्य सांर्ोधन (आराखडा) बडझाइन, सांर्ोधन तांत्र आबर् 

न ुना पद्धत सुचर्वा .  

ii.  खालील  ाबहती र्वरून  ध्य,  ध्यका, िहुलक, सरासरी काढा  ५ 

20,23,25,35,40,40,42,50,80                                              

  ककां वा 
 

 

 ि खालील उत्तरे द्या: 
 
i) र्वादग्रस्त जाबहरातींिद्दल तरुर्ाांची प्रबतबिया जार्नू घेण्यासाठी प्रश्नार्वली तयार 
करा 
  

 

 

८ 

ii)  "जास्त टीव्ही पाहण्या ुळे  ुलाां ध्ये लठ्ठपर्ा र्वाढतो". बनरे्वदनाच्या र्वधैतेचे 
बर्वशे्लषर् करर्ारा अहर्वाल बलहा.         

 

 

७ 

प्रश्न २   खालील उत्तरे द्या:   
            

 

 अ उतपादन सांर्ोधन करण्याच्या बर्वबर्वध पद्धतींर्वर चचाव करा 
 

८ 

 ि साबहतय स ीके्षचे  हत्त्र्व यार्वर बटपर् बलहा ७ 

 

  बकां र्वा 
 

 

 क फोकस (चचावस हूाचे) फायदे आबर् तोटे स जार्वनू साांगा. 
 

८ 

 ड भारतातील बर्वपर्न सांर्ोधनाचे स्र्वरूप आबर् व्याप्ती यार्वर चचाव करा 
 

७ 
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प्रश्न ३                      खालील उत्तरे द्या  

 अ कॉपी सांर्ोधन करण्याच्या बर्वबर्वध पद्धती स जार्वनू साांगा 
 

८ 

 ि  लू्कय बनधावरर् सांर्ोधनार्वर एक बटपर् बलहा ७ 

 

  बकां र्वा 
 

 

 क बर्वपर्न सांर्ोधनात दुतीय  ाबहती सांकलनाचे प्रकार आबर्  हत्त्र्व यार्वर चचाव करा. 
 

८ 

 ड एक चाांगली प्रश्नार्वली आराखडा  करण्यासाठी  ागवदर्वक तत्त्रे्व न दू करा. 
 

७ 

 

प्रश्न ४  खालील प्रश्नाांची उत्तरे द्या  

 अ  प्रोजेब्टव्ह (प्रकल्कप) तांत्र सबर्वस्तर चचाव करा 
 

८ 

 ि सांभाव्यता न ुन्यार्वर एक बटपर् बलहा ७ 

 

  बकां र्वा 
 

 

 क बर्वबर्वध बलबखत आबर् पे्रक्षपर् परू्ववचाचर्ी  पद्धतींर्वर चचाव करा. ८ 

 ड जाबहरात सांर्ोधनात र्वापरल्कया जार्ायाव रे्वगरे्वगळ्या र्ारीररक  ापन पद्धती स जार्वनू 
साांगा 

७ 

 

प्रश्न ५  खालीलपकैी कोर्तयाही तीन गोष्टींर्वर थोड्यात उत्तरे  बलहा: 
 
अ    पररकल्कपना. (गहृीतकृतय ) 
ि     सरे्वक्षर् पद्धती 
क    सांर्ोधन बडझाइन  
ड     सांकल्कपना चाचर्ी 
ई      ापन (पद्धती) स्केल 

 

१५ 

 

  ____________________  

 

Paper / Subject Code: 27422 / Advertising: Discipline Related Generic: Advertising & Marketing Research
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 Time:(2.5 Hours)                                                                                        [Total Marks: 75]                                      

     NB: 1. Read the questions carefully before answering 

2. Figures to the right indicate the full marks 

3. Give example when necessary 

Q.1  Answer the following  

 A CASE STUDY  
Aquafina is launching a new campaign to create an affinity between consumers and the 

brand. Right now, 70% of Indians are walking around dehydrated. They know that they 

should be drinking more water, but they aren’t sure why. And so they turn to other drinks 

to quench their thirsts, not realizing the extent to which drinking more water can improve 

their health and make them look and feel better. 

With Aquafina Drinking Water, the fact that water is key to healthy living and the need 

for people to take cognizance of the quality of water they drink. 

As a marketing manager at Aquafina, prepare 

 

a. Outline the Communication Plan.  5 

b. State the advertising objectives.  4 

c. Support your advertising strategy using two IMC tools.  6 

 B What Is the Role of an Advertising Agency? Discuss various functions and the structure 

of an advertising Agency  
15 

Q 2  Answer the following               

 A Explain Account planning process 8 

 B Describe various Types of Advertising agencies 7 

                                                  OR  

 C Explain GAP Model of Service Quality with the help of a real life Example 8 

 D Discuss the role of account planning in advertising 7 

Q 3  Answer the following  

 A Discuss the contents of a good marketing Plan  8 

 B Stages in the client-agency relationship 7 

                                                  OR  

 C Discuss the contents of a good Business Plan  8 

 D Discuss any two theory of Entrepreneurship  7 

Q 4  Answer the following  

 A The Scope and Role of Sales Promotion 8 

 B Various types of Trade – oriented sales promotions 7 

                                                       OR  

 C Objectives of Sales Promotion 8 

 D Various types of Consumer – oriented sales promotions 7 

Q 5  Write short notes on any three of the following: 

a. Methods of Equity Financing 

b.  Any two methods of Generating New Idea for Entrepreneurs 
c. DAGMAR 
d. Common ways in which advertising agencies generate income 
e. Pitching  

15 

______________ 

Paper / Subject Code: 27425 / Advertising: 3) Agency Management
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मराठीभाषाांतर 
 

 

वेळ :२.५तास           गुण   : ७५ 

                 
सूचना   : सर्व प्रश्न सोडवर्णे अविर्ार्व आहे  
               प्रश्न क्रमाांक व्यर्स्थित िमूद करणे आर्श्यक आहे  
 

इांग्रजी प्रश्नपत्रिकेची प्रत ही मूळ प्रत म्हणून ग्राह्य धरली जाईल . 
 

१,  खालील प्रश्नाांची उत्तरे द्या 15 

 अ केस स्टडी 

ग्राहक आवण बँ्रड र्ाांच्यात आत्मीर्ता विमावण करण्यासाठी Aquafina एक िर्ीि मोहीम सुरू करत 

आहे. सध्या, 70% भारतीर् विर्वलीकरणािे विरत आहेत. त्ाांिा मावहत आहे की त्ाांिी र्ास्त पाणी 

प्यार्ले पावहरे्, पण का ते त्ाांिा माहीत िाही. आवण त्ामुळे त्ाांची तहाि शमर्ण्यासाठी ते इतर 

पेर्ाांकडे र्ळतात, र्ास्त पाणी वपल्यािे त्ाांचे आरोग्य वकती सुधारते आवण ते वदसार्ला आवण 

चाांगले र्ाटू शकते हे लक्षात रे्त िाही. 

Aquafina सह, ग्राहक त्ाांच्या गरर्ा पूणव करण्यासाठी घेत असलेल्या प्रते्क बाटलीच्या गुणर्ते्तची 

खात्री बाळगू शकतात. पेप्सीच्या विमावत्ाांकडूि हा एक र्ागवतक बँ्रड आहे आवण भारतासह 35 

पेक्षा र्ास्त देशाांमधे्य उपलब्ध आहे. एक्वावििा वडर ां वकां ग र्ॉटरसह, पाणी हे विरोगी र्ीर्िाची 

गुरुवकल्ली आहे आवण लोकाांिी ते पीत असलेल्या पाण्याची गुणर्त्ता लक्षात घेण्याची गरर् आहे. 

Aquafina रे्िे वर्पणि व्यर्थिापक म्हणूि, तर्ारी करा 

 

अ.  सांपे्रषण र्ोर्िेची रूपरेषा तर्ार करा. ५ 

ब.र्ावहरात उविषे्ट साांगा. ४ 

क. दोि IMC साधिे र्ापरूि तुमच्या र्ावहरात धोरणाला समिवि द्या. ६ 

    

 ब. र्ावहरात एर्न्सीची भूवमका कार् आहे? वर्वर्ध कारे् आवण र्ावहरात एर्न्सीच्या सांरचिेची चचाव 

करा 

१५ 

२,  खालील प्रश्नाांची उत्तरे द्या  

 अ) खाते विर्ोर्ि प्रवक्रर्ा स्पष्ट करा ८ 

 ब. वर्वर्ध प्रकारच्या र्ावहरात सांथिाांचे र्णवि करा ७ 

                                           त्रकां वा  

 क. र्ास्तवर्क र्ीर्िातील उदाहरणाच्या मदतीिे सेर्ा गुणर्ते्तचे GAP मॉडेल स्पष्ट करा ८ 

 ड. र्ावहराती ांमधे्य खाते विर्ोर्िाच्या भूवमकेची चचाव करा ७ 

३.  खालील प्रश्नाांची उत्तरे द्या  

 अ) चाांगल्या वर्पणि र्ोर्िेच्या सामग्रीची चचाव करा ८ 

 ब. क्लार्ांट-एर्न्सी सांबांधातील टपे्प ७ 

                                           त्रकां वा           

 क. चाांगल्या व्यर्सार् र्ोर्िेच्या सामग्रीची चचाव करा ८ 

 ड. उद्योर्कतेच्या कोणत्ाही दोि वसद्ाांताांर्र चचाव करा ७ 

Paper / Subject Code: 27425 / Advertising: 3) Agency Management

DAEEEA0BFA76F6D812A984D5AD22F5C4



D
A

EE
EA

0B
FA

76
F6

D
81

2A
98

4D
5A

D
22

F5
C4D

A
EE

EA
0B

FA
76

F6
D

81
2A

98
4D

5A
D

22
F5

C4D
A

EE
EA

0B
FA

76
F6

D
81

2A
98

4D
5A

D
22

F5
C4D

A
EE

EA
0B

FA
76

F6
D

81
2A

98
4D

5A
D

22
F5

C4

D
A

EE
EA

0B
FA

76
F6

D
81

2A
98

4D
5A

D
22

F5
C4D

A
EE

EA
0B

FA
76

F6
D

81
2A

98
4D

5A
D

22
F5

C4D
A

EE
EA

0B
FA

76
F6

D
81

2A
98

4D
5A

D
22

F5
C4D

A
EE

EA
0B

FA
76

F6
D

81
2A

98
4D

5A
D

22
F5

C4

D
A

EE
EA

0B
FA

76
F6

D
81

2A
98

4D
5A

D
22

F5
C4D

A
EE

EA
0B

FA
76

F6
D

81
2A

98
4D

5A
D

22
F5

C4D
A

EE
EA

0B
FA

76
F6

D
81

2A
98

4D
5A

D
22

F5
C4D

A
EE

EA
0B

FA
76

F6
D

81
2A

98
4D

5A
D

22
F5

C4

D
A

EE
EA

0B
FA

76
F6

D
81

2A
98

4D
5A

D
22

F5
C4D

A
EE

EA
0B

FA
76

F6
D

81
2A

98
4D

5A
D

22
F5

C4D
A

EE
EA

0B
FA

76
F6

D
81

2A
98

4D
5A

D
22

F5
C4D

A
EE

EA
0B

FA
76

F6
D

81
2A

98
4D

5A
D

22
F5

C4

D
A

EE
EA

0B
FA

76
F6

D
81

2A
98

4D
5A

D
22

F5
C4D

A
EE

EA
0B

FA
76

F6
D

81
2A

98
4D

5A
D

22
F5

C4D
A

EE
EA

0B
FA

76
F6

D
81

2A
98

4D
5A

D
22

F5
C4D

A
EE

EA
0B

FA
76

F6
D

81
2A

98
4D

5A
D

22
F5

C4

D
A

EE
EA

0B
FA

76
F6

D
81

2A
98

4D
5A

D
22

F5
C4D

A
EE

EA
0B

FA
76

F6
D

81
2A

98
4D

5A
D

22
F5

C4D
A

EE
EA

0B
FA

76
F6

D
81

2A
98

4D
5A

D
22

F5
C4D

A
EE

EA
0B

FA
76

F6
D

81
2A

98
4D

5A
D

22
F5

C4

D
A

EE
EA

0B
FA

76
F6

D
81

2A
98

4D
5A

D
22

F5
C4D

A
EE

EA
0B

FA
76

F6
D

81
2A

98
4D

5A
D

22
F5

C4D
A

EE
EA

0B
FA

76
F6

D
81

2A
98

4D
5A

D
22

F5
C4D

A
EE

EA
0B

FA
76

F6
D

81
2A

98
4D

5A
D

22
F5

C4

D
A

EE
EA

0B
FA

76
F6

D
81

2A
98

4D
5A

D
22

F5
C4D

A
EE

EA
0B

FA
76

F6
D

81
2A

98
4D

5A
D

22
F5

C4D
A

EE
EA

0B
FA

76
F6

D
81

2A
98

4D
5A

D
22

F5
C4D

A
EE

EA
0B

FA
76

F6
D

81
2A

98
4D

5A
D

22
F5

C4

D
A

EE
EA

0B
FA

76
F6

D
81

2A
98

4D
5A

D
22

F5
C4D

A
EE

EA
0B

FA
76

F6
D

81
2A

98
4D

5A
D

22
F5

C4D
A

EE
EA

0B
FA

76
F6

D
81

2A
98

4D
5A

D
22

F5
C4D

A
EE

EA
0B

FA
76

F6
D

81
2A

98
4D

5A
D

22
F5

C4

38677 Page 3 of 3 

 

४  खालील प्रश्नाांची उत्तरे द्या  

 अ) वर्क्री प्रमोशिची व्याप्ती आवण भूवमका ८ 

 ब. वर्वर्ध प्रकारचे व्यापार - कें वित वर्क्री र्ावहराती ७ 

                                                त्रकां वा  

 क. वर्क्री प्रोत्साहिाची उविषे्ट ८ 

 ड. ग्राहकावभमुख वर्क्री र्ावहराती ांचे वर्वर्ध प्रकार ७ 

 ५.  खालीलपैकीकोणत्ाहीतीिवटपावलहा       
अ. इस्क्वटी िार्िास्न्सांगच्या पद्ती 
ब. उद्योर्काांसाठी िर्ीि कल्पिा विमावण करण्याच्या कोणत्ाही दोि पद्ती 
क. DAGMAR  
ड. र्ावहरात एर्न्सी उत्पन्न वमळर्ण्याचे सामान्य मागव 
इ. वपवचांग  

१५ 

 

 

___________________ 

Paper / Subject Code: 27425 / Advertising: 3) Agency Management

DAEEEA0BFA76F6D812A984D5AD22F5C4



A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

A
13

63
7A

EB
C0B

7D
82

99
8C

B9E
49

A
0C

3A
81

39526 Page 1 of 4 
 

 

[Time: 21⁄2  hours] [ Marks:75] 

Please check whether you have got the right question paper. 

 

N.B: 1. Figures to the right indicate full marks. 

2. Draw suitable diagrams wherever necessary 

3. Illustrate your answers with examples 

 
 

Q1. (a) 

1. 

2. 

3. 

4. 

5. 

6. 

 

(b) 

Explain the following concepts: - 

Unaided awareness  

Brand Association  

Composite Co- Branding  

Range Brand  

Corporate Image  

Service Brand  

 

Case Study: 

 

 

 

(6) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1. 

2. 

 

3. 

Tibetan and Chinese quick- service restaurant (QSR) chain Wow! Momo has forayed into 

fast -moving consumer goods sector with its frozen momos. Initially the frozen momos 

will be available via Big Basket in 10 major cities of India.  

On the basis of the above information answer the following: 

What line extension strategy would you suggest?  Justify. 

Analyze the current brand personality of Wow! Momos using the brand personality scale. 

Who would you like to use as a Brand Ambassador based on the Brand Personality and 

why?               

 

 

 

 

(3) 

(3) 

(3) 

Q2.    

 a. What are the four brand identity perspectives (8) 

 b. State and briefly explain the various types of Brand-leveraging strategies? (7) 

  OR  

 c. What is Brand revitalizing? Explain with example the ways in which revitalizing can be 

done. 

(8) 

    d. Describe the various practices that can be used for successful retail branding. (7) 

    

Q3.    

 a. Explain various advantages of building a strong brand image? (8) 

 b. How can CSR activities be used for Brand Building? (7) 

  OR  

 c. Explain various stages of growth and maturity of brands with a suitable example (8) 

 d. What are Brand Building Imperatives (7) 

    

Q4.    

 a. Explain the Brand Asset valuator (BAV) with Power grid. (15) 

  OR  

 b. Elucidate Brand Building Blocks. (8) 

 c. Write a note on Corporate Advertising  (7) 

Paper / Subject Code: 27424 / Advertising: 2) Brand Building
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Q5.  Write Short Notes on (ANY THREE) 

 
(15) 

 a. Brand v/s Product  

 b. Service Brands  

 c. Brand Loyalty Pyramid  

 d. Rural Advertising  

 e. Global Brand Manager    

 

**************** 
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[Time: 21⁄2  hours] [ Marks:75] 

Please check whether you have got the right question paper. 

N.B: 1. सर्व प्रश्न सोडर्ण्याचा प्रयत्न करा 

2. उजर्ीकडील अंक गुण दर्वर्तात 

3. जेथे लागू असेल तेथे योग्य आकृती आणण उदाहरणांसह तुमची उत्तरे स्पष्ट करा 

 

Q1. (a) 

1. 

2. 

3. 

4. 

5. 

6. 

खालील संकल्पना स्पष्ट करा:- 

विनाअनदुावनत जागतृी 

ब्रँड असोवसएशन 

कम्पोविट को ब्रॅव्डिंग  

रेंज ब्रँड  

कॉपोरेट प्रवतमा 

सेिा ब्रँड 

 

 

 

(6) 

 

 

 

 

 

 

 

(b) 

 

 

 

 

1. 

2. 

3. 

वतबेटी आवि चायनीज वविक-सव्हिस रेस्टॉरिंट (QSR) चेन िॉि मोमोने आपल्या फ्रोिन 

मोमोसह FMCG  िस्ततिंच्या क्षेत्रात प्रिशे केला आह.े सरुुिातीला गोठिलेले मोमो वबग 

बास्केटद्वारे भारतातील 10 प्रमखु शहरािंमध्ये उपलब्ध होतील  

िरील मावहतीच्या आधारे पढुील उत्तरे द्या. 

 

तमु्ही कोिती लाईन एवस्टेंशन स्रॅटेजी सचुिाल? स्पष्ट करा. 

 ब्रँड पसिनॅवलटी स्केल च्या आधारे सध्याची ब्रँड पसिनॅवलटी स्पष्ट करा!  

ब्रँड पसिनॅवलटीिर आधाररत प्रवतमादतत  म्हितन तमु्हाला कोिाचा िापर करायला आिडेल आवि 

का? 

              

 

 

 

 

(3) 

(3) 

(3) 

Q2.    

 a. चार ब्रँड आयडेंवटटी पस्पेववट्ह काय आहते? (8) 

 b. विविध प्रकारच्या ब्रँड-वल्हरेवजिंग स्रॅटेजीज सािंगा आवि थोडवयात स्पष्ट करा? (7) 

  णकंर्ा  

 c. ब्रँड रर्हाईटलायजशेन करि ेम्हिजे काय? रर्हाईटलायजशेन कर्याचे मागि उदाहरिासह स्पष्ट 

करा. 

(8) 

 d. यशस्िी ररटेल ब्रँवडिंगसाठी िापरल्या जािारय्ा विविध पद्धतींचे िििन करा. (7) 
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Q3.    

 a. मजबतत ब्रँड प्रवतमा तयार कर्याचे विविध फायद ेसािंगा? (8) 

 b. ब्रँड वबवल्डिंगसाठी CSR उपक्रम कसे िापरता येतील? (7) 

  णकंर्ा  

 c. ब्रँडच्या िाढीचे आवि पररपवितेचे विविध टप्पे योग्य उदाहरिासह स्पष्ट करा (8) 

 d. ब्रँड वबवल्डिंग इम्पॅररवट्ह काय आहते? (7) 

    

Q4.    

 a. पॉिर विडसह ब्रँड एसेट ्हलॅ्युएटर (बीए्ही) स्पष्ट करा. (15) 

  णकंर्ा  

 b. ब्रँड वबवल्डिंग ब्लॉवस स्पष्ट करा. (8) 

 c. कॉपोरेट जावहरातींिर एक टीप वलहा (7) 

    

Q5. a. लहान नोट्स वलहा (कोणत्याही तीन) (15) 

 a. ब्रँड v/s उत्पादन  

 b. सेिा ब्रँड  

 c. ब्रँड लॉयल्टी वपरॅवमड  

 d. िामीि जावहरात  

 e. जागवतक ब्रँड ्यिस्थापक  

 

******************* 

 

Paper / Subject Code: 27424 / Advertising: 2) Brand Building

A13637AEBC0B7D82998CB9E49A0C3A81



83
15

59
53

F9
E6

3B
17

F2
37

D
01

F2
2A

A
25

48
83

15
59

53
F9

E6
3B

17
F2

37
D

01
F2

2A
A

25
48

83
15

59
53

F9
E6

3B
17

F2
37

D
01

F2
2A

A
25

48
83

15
59

53
F9

E6
3B

17
F2

37
D

01
F2

2A
A

25
48

83
15

59
53

F9
E6

3B
17

F2
37

D
01

F2
2A

A
25

48
83

15
59

53
F9

E6
3B

17
F2

37
D

01
F2

2A
A

25
48

83
15

59
53

F9
E6

3B
17

F2
37

D
01

F2
2A

A
25

48
83

15
59

53
F9

E6
3B

17
F2

37
D

01
F2

2A
A

25
48

83
15

59
53

F9
E6

3B
17

F2
37

D
01

F2
2A

A
25

48
83

15
59

53
F9

E6
3B

17
F2

37
D

01
F2

2A
A

25
48

83
15

59
53

F9
E6

3B
17

F2
37

D
01

F2
2A

A
25

48
83

15
59

53
F9

E6
3B

17
F2

37
D

01
F2

2A
A

25
48

83
15

59
53

F9
E6

3B
17

F2
37

D
01

F2
2A

A
25

48
83

15
59

53
F9

E6
3B

17
F2

37
D

01
F2

2A
A

25
48

83
15

59
53

F9
E6

3B
17

F2
37

D
01

F2
2A

A
25

48
83

15
59

53
F9

E6
3B

17
F2

37
D

01
F2

2A
A

25
48

83
15

59
53

F9
E6

3B
17

F2
37

D
01

F2
2A

A
25

48
83

15
59

53
F9

E6
3B

17
F2

37
D

01
F2

2A
A

25
48

83
15

59
53

F9
E6

3B
17

F2
37

D
01

F2
2A

A
25

48
83

15
59

53
F9

E6
3B

17
F2

37
D

01
F2

2A
A

25
48

83
15

59
53

F9
E6

3B
17

F2
37

D
01

F2
2A

A
25

48
83

15
59

53
F9

E6
3B

17
F2

37
D

01
F2

2A
A

25
48

83
15

59
53

F9
E6

3B
17

F2
37

D
01

F2
2A

A
25

48
83

15
59

53
F9

E6
3B

17
F2

37
D

01
F2

2A
A

25
48

83
15

59
53

F9
E6

3B
17

F2
37

D
01

F2
2A

A
25

48
83

15
59

53
F9

E6
3B

17
F2

37
D

01
F2

2A
A

25
48

83
15

59
53

F9
E6

3B
17

F2
37

D
01

F2
2A

A
25

48
83

15
59

53
F9

E6
3B

17
F2

37
D

01
F2

2A
A

25
48

83
15

59
53

F9
E6

3B
17

F2
37

D
01

F2
2A

A
25

48
83

15
59

53
F9

E6
3B

17
F2

37
D

01
F2

2A
A

25
48

83
15

59
53

F9
E6

3B
17

F2
37

D
01

F2
2A

A
25

48
83

15
59

53
F9

E6
3B

17
F2

37
D

01
F2

2A
A

25
48

83
15

59
53

F9
E6

3B
17

F2
37

D
01

F2
2A

A
25

48
83

15
59

53
F9

E6
3B

17
F2

37
D

01
F2

2A
A

25
48

83
15

59
53

F9
E6

3B
17

F2
37

D
01

F2
2A

A
25

48
83

15
59

53
F9

E6
3B

17
F2

37
D

01
F2

2A
A

25
48

40520 Page 1 of 4 
 

  

 

 

 

Duration: 2.5 Hours                                      [Total Marks: 75]          

                             

    NB: 1. Read the questions carefully before answering 

2. Figures to the right indicate the full marks 

3. Give example when necessary 

 

Q1. CASE STUDY: Multimedia Campaign                    15 

A.  Having been in the Indian market for some time now, Nestle India plans to make a vegan 

edition of Kitkat. With plant-based products becoming a norm for many brands and product 

categories, Kitkat plans to enter the vegan chocolate market in India with a bang! The 

campaign focuses on benefits of plant based products and the fact that your favourite KitKat 

will retain the same classic taste. 

  

 1. Prepare a creative brief for making an impact on the target audience                   4 

2. Suggest an appropriate message strategy                                                               2 

            3. Create a print advertisement based on the creative brief (One advertisement).    4 

 4. Prepare a 30 sec story board for Television commercial based on the creative 

               brief.                          5 

                                                                OR  

B. What started as an on-demand food delivery platform in India in 2014, Swiggy is well on 

its way to becoming the preferred urban dweller’s choice for comprehensive on-demand 

delivery with Swiggy Instamart. The brand plans to make itself the one-stop-shop for gifting 

options on festive occasions.  

Gifting thus being the main theme of the campaign.                                                            15 

  1. Prepare a creative brief for making an impact on the target audience.                  4 

2. Suggest an appropriate message strategy                                                               2   

            3. Create a print advertisement based on the creative brief (One advertisement)     4 

 4. Prepare a 30 sec story board for Television commercial based on the creative 

                brief.                                    5 
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Q2. Answer the following: 

A) What is Trans creativity? Explain with examples                                      8 

B)  Write a Direct Mailer announcing Burger King’s new menu for kids.                        7 

                                              OR 

C) What are the responsibilities of a good copywriter?                          8 

D) Create a radio spot for Cadbury’s Dairy Milk Silk Oreo edition.              7 

 

Q3. Answer the following: 

A) Short note on the BIG IDEA. Give examples.                           8   

B) Discuss Idea Generation Techniques.                                       7 

                                                OR 

C) What is Creativity and what are the various stages of the creative process?            8 

D) Prepare an Outdoor poster for Boat’s newest Airpods.                                    7 

 

Q4. Answer the following: 

A) Discuss Writing for Youth Vs Writing for Senior Citizens            8 

B) Explain the guidelines for writing television copy                                              7 

                                                              OR 

C) Evaluate the copywriting style of any one advertising campaign by an ad agency for its 

clients                    8 

D) Draft an email promoting new holiday packages by Yatra.com for Diwali                7   

Q5. Write short notes on ANY THREE of the following:                                               15 

         A) Write a classified ad for a new resort opening in Goa. 

         B) Discuss an ad keeping in mind Humour appeal 

         C) What is an infomercial? 

         D) What is “Slice of Life” concept in ads? Give an example. 

         E) Discuss Slogans and their importance, with an example.  

      

 

 

************* 
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वेळ: २:३0 तास          गुण: ७५ 

Q1.A  केस स्टडी: मल्टीमीडडया मोहीम         15 

भारतीय बाजारपेठेत गेल्या काही काळापासून, नेस्ले इंडडयाने ककटकॅटची शाकाहारी आवतृ्ती 

बनवण्याची योजना आखली आहे. वनस्पती-आधाररत उत्पादने अनेक बँ्रड आणि उत्पादन शे्रिींसाठी 

एक आदशश बनत असताना, ककटकॅटने भारतातील शाकाहारी चॉकलेट माकेटमध्ये धमाकेदार प्रवेश 

करण्याची योजना आखली आहे! मोहहमेमध्ये वनस्पती आधाररत उत्पादनांच्या फायदयांवर आणि 

तुमच्या आवडत्या ककटकॅटमध्ये तीच क्लाससक चव कायम राहील यावर लक्ष कें हित केले आहे. 

1. लक्ष्ययत प्रेक्षकांवर प्रभाव टाकण्यासाठी एक सजशनशील सकं्षक्षप्त/ किएहटव्ह ब्रीफ तयार करा 4 

2. योग्य संदेश धोरि सुचवा          2 

3. किएहटव्ह ब्रीफवर आधाररत प्प्रटं जाहहरात तयार करा (एक जाहहरात).     4 

4. किएहटव्ह ब्रीफवर आधाररत टेसलक्ष्व्हजन कमसशशयलसाठी 30 सेकंदांचा स्टोरी बोडश तयार करा.  5 

ककंवा 

B. 2014 मध्ये भारतात मागिीनुसार फूड डडसलव्हरी प्लॅटफॉमश म्हिून सुरू झालेल्या, Swiggy शहरी 
भागातील ग्राहकांच्या  पसंतीस उतरला आहे. आता Swigg  Instamart सह सिासुदीच्या प्रसंगी 
भेटवस्त ूदेण्याच ेपयाशय म्हिून वन-स्टॉप-शॉप बनवण्याची बँ्रडची योजना आहे. अशा प्रकारे भेटवस्तू 
देिे ही मोहहमेची मुख्य थीम आहे.         15 

 

1. लक्ष्ययत प्रेक्षकांवर प्रभाव पाडण्यासाठी एक सजशनशील संक्षक्षप्त/ किएहटव्ह ब्रीफ तयार करा.  4 

2. योग्य संदेश धोरि सुचवा          2 

3. किएहटव्ह ब्रीफवर आधाररत प्प्रटं जाहहरात तयार करा (एक जाहहरात)  `   4 

4. किएहटव्ह ब्रीफवर आधाररत टेसलक्ष्व्हजन कमसशशयलसाठी 30 सेकंदांचा स्टोरी बोडश तयार करा.  5  

 

Q2. खालील प्रशनांची उत्तरे दया: 
अ) ट्रान्स किएहटक्ष्व्हटी म्हिजे काय? उदाहरिांसह स्पष्ट करा              8 

ब) मुलांसाठी बगशर ककंगच्या नवीन मेनूची घोषिा करिारा डायरेक्ट मेलर सलहा.     7 

                                               ककंवा 
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क) चांगल्या कॉपीरायटरच्या जबाबदाऱ्या काय आहेत?      8 

ड) कॅडबरीच्या डअेरी समल्क ससल्क ओररओ एडडशनसाठी रेडडओ स्पॉट तयार करा.  7 

 

Q3. खालील प्रशनांची उत्तरे दया: 

A) BIG IDEA वर छोटी टीप सलहा आणि योग्य उदाहरिे दया.               8 

ब) आयडडया ननसमशती तंत्ांची चचाश करा.                 7 

                                                 ककंवा 

क) सजशनशीलता म्हिजे काय आणि सजशनशील प्रकियेच ेप्वप्वध टप्प ेकोिते?    8 

ड) बोटच्या (Boat) नवीन एअरपॉड्ससाठी आउटडोअर पोस्टर तयार करा.   7 

Q4. खालील प्रशनांची उत्तरे दया: 

अ) तरुिांसाठी प्रनतसलपी लेखन प्वरुद्ध ज्येष्ठ नागररकांसाठी प्रनतसलपी लेखन यावर चचाश करा  8 

ब) टेसलक्ष्व्हजन कॉपी सलहहण्यासाठी मागशदशशक तत्त्वे स्पष्ट करा     7 

                                                               ककंवा 

C) जाहहरात एजन्सीदवारे त्यांच्या क्लायंटसाठी कोित्याही एका जाहहरात मोहहमेच्या कॉपीरायहटगं 

शैलीच ेमूल्यांकन करा           8 

ड) हदवाळीसाठी Yatra.com दवारे नवीन हॉसलड ेपॅकेजचा प्रचार करिारा ईमेल मसुदा तयार करा  7  

Q5. खालीलपैकी कोित्याही तीनवर लहान नोट्स सलहा:       15 

          अ) गोव्यात नवीन ररसॉटश उघडण्यासाठी वगीकृत जाहहरात सलहा. 

          ब) प्वनोदाच ेअपील लक्षात घेऊन जाहहरातीची चचाश करा 

          क) इन्फोमेसशशयल म्हिज ेकाय? 

          ड) जाहहरातींमध्ये “स्लाइस ऑफ लाइफ” ही संकल्पना काय आहे? उदाहरि दया. 

          ई) उदाहरिासह स्लोगन आणि त्यांच ेमहत्त्व चचाश करा. 

 

*************** 
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Duration: 2 & ½ hours       Total marks: 75 

N.B.  1. All Questions are compulsory 

       2. Figures to the right indicate marks 

 

Q1. A. Write a script for a historical documentary (Target audience: Secondary school  

       children) and mention in the concept note the research modes and pre-production    

       details              (15) 

OR 

Q1. B. Which documentaries have made a lasting impact on you? Mention the learnings of    

       any two documentaries from the genre Social Issues that you have 

        recently watched.               (15) 

 

Q2. A. Why is research important in a Documentary? What are the various ways to get  

       authentic research done?            (8) 

 

Q2. B. Explain in detail the challenges faced when shooting a Documentary Film. How can  

       one overcome it?             (7) 

OR 

Q2. C. Why and how are subtitles/closed captions necessary to reach out to a diverse  

       audience? Give suitable examples to illustrate        (8) 

 

Q2. D. Without a script, one is unable to visualize any film. Justify the statement.     (7) 

 

Q3. A. How does location matter for a film? What is better - a natural location or a  

       constructed set? Justify your answer          (8) 

 

Q3. B. Describe your thoughts on the use of interviews in documentaries. What points should   

       you keep in mind while selecting the interviewees as well as asking questions?(7) 
 

OR 

Q3. C. What is Music Foley? How does voice-over and sound manipulation help in a  

       Documentary or an Ad Film?          (8) 

 

Q3. D. Which are the various softwares used for editing. Mention your preferred ones with  

       their key features.                                                     (7) 
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Q4. A. Mention the steps to come up with a 'Selling Concept'?       (8) 

 

Q4.B. Improper Budgeting can lead to a disastrous Advertisement. Do you agree or disagree?  

      Justify your stand.            (7) 

OR 

Q4. C. Prepare a storyboard sample for 30-second TV Advertisement of Heat and Eat Upma.   

       What is the importance of a good pitch for Agency/Client approval?    (15) 

 

Q.5  Write Short Notes: (Any 3)         (15) 

A. Investigative Documentaries 

B. Importance of Commentary in a Documentary 

C. Making final master & telecast copy 

D. Synopsis 

E. Post-Production for AD Film 

 

 

************** 
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वेळ : २:३०                                                                                                एकूण गुण: ७५ 

एन.बी. 1. सवव प्रश्न अननवार्व आहेत 

             2. उजवीकडील आकृत्र्ा गुण दर्ववतात 

 

Q1. A. ऐतिहातिक मातहिीपटािाठी तरिप्ट तिहा (िक्ष्य प्रेक्षक: माध्यतमक शाळेिीि मिेु) आति िंकल्पनेि  

            नमदू करा िंशोधन पद्धिी आति परू्व-उत्पादन िपशीि     (१५) 

नकिं वा 

Q1. B. कोित्या मातहिीपटांचा िमुच्यार्र कायमचा प्रभार् पडिा आह?े िमु्ही अिीकडे पातहिेल्या िोशि    

           इश्यजू प्रकारािीि कोित्याही दोन मातहिीपटांच्या तशकणयांचा उल्िेख करा.  (१५) 

 

Q2. A. मातहिीपटाि िंशोधन महत्त्र्ाचे का आह?े अरिि िंशोधन करणयाचे तर्तर्ध मार्व 

           कोिि ेआहिे?          (८) 

 

Q2. B. डॉक्यमुेंटरी तिल्म शटू करिाना येिाऱ्या आव्हानांचे िपशीिर्ार र्िवन करा. त्यार्र माि कशी करिा    

            येईि?          (७) 

नकिं वा 

Q2. C. तर्तर्ध प्रेक्षकांपयंि पोहोचणयािाठी उपशीर्वके का आति कशी आर्श्यक आहिे? रपष्ट करणयािाठी  

          योग्य उदाहरि ेद्या         (८)  

 

Q2. D. तरिप्टतशर्ाय कोित्याही तचत्रपटाची कल्पना करिा येि नाही. तर्धानाचे िमर्वन करा.  (७) 

 

Q3. A. तचत्रपटािाठी िोकेशन किे महत्त्र्ाचे अिि?े काय चांर्िे आह े- नैितर्वक रर्ान तकंर्ा बांधिेिा िंच?  

           िमुच्या उत्तराचे िमर्वन करा        (८) 

Q3. B. मातहिीपटांमध्य ेमिुाखिींच्या र्ापराबाबि िमुचे तर्चार र्िवन करा. मिुाखि घेिाऱ्यांची तनर्ड  

           करिाना ििेच प्रश्न तर्चारिाना हटॅ पॉइट्ंि िक्षाि ठेर्ार्िे?     (७) 

नकिं वा 

Q3. C. म्यतुिक िॉिी म्हिज ेकाय? डॉक्यमुेंटरी तकंर्ा अॅड तिल्ममध्ये व्हॉइि-ओव्हर आति आर्ाज     

हािाळिी कशी मदि करिे?        (८) 

 

Q3. D. िंपादनािाठी र्ापरिेिी तर्तर्ध िॉफ्टर्अेिव कोििी आहिे. आपल्या पिंिीचे त्यांच्या प्रमखु  

र्तैशष््टयांिह उल्िेख करा.         (७) 
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Q4. A. 'िेतिंर् कन्िेप्ट' आिणयािाठीच्या पायऱ्या िांर्ा?     (८) 

 

Q4.B. अयोग्य बजटेमळेु तर्नाशकारी जातहराि होऊ शकि.े िमु्ही िहमि आहाि की अिहमि? आपल्या  

भतूमकेचे िमर्वन करा.         (७) 

नकिं वा 

Q4. C. हीट अडँ इट उपमाच्या ३० िेकंदाच्या टीव्ही जातहरािीिाठी रटोरीबोडव नमनुा ियार करा.  

एजन्िी/क्िायंटच्या मंजरुीिाठी चांर्ल्या खळेपट्टीचे महत्त्र् काय आह?े    (१५) 

 

प्र.५  िहान तटपा तिहा: (कोणतीही ३)        (१५) 

A. अन्र्रे्िात्मक मातहिीपट 

B. मातहिीपटाि िमािोचनाचे महत्त्र् 

C. अतंिम मारटर आति टेतिकारट कॉपी बनर्ि े

D. िारांश 

ई. Ad तिल्मिाठी पोरट-प्रोडक्शन 

 

 

************* 
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TIME: - 2½  Hours        Marks:-75 

 

NOTE: - 1) All the question are compulsory subject to internal choice 

    2) Figures to the right indicate full marks 

 
Q.1. Garmin company wants to expand its operations of business across India .They are 

offering Sport Watches and sport gadgets. They are also promoting sport experiences in 

various Running expos.  

As a Social Media Marketing agency, suggest a launch campaign for Garmin. The 

Social Media Marketing plan is for a period of 30 days for the first phase. 
 

Answer all the following questions based on information given.  

1) Which three Social Media platforms would you suggest for Garmin company  

      campaign and why? 

2)  State the objectives of the Campaign? 

3)  Create a one week of Social Media Calendar for the campaign.  

4) Suggest measures of the Garmin Campaign strategy for marketing via Instagram. 

 

15 

 

 

 

 

 
04 

 

04 

04 

03  

Q.2. a) What is E-marketing? Explain briefly how the arrival of E-marketing changed the     

    Landscape of marketing. 

b) Discuss the behavioral internet (B2C, B2B, C2C and C2B). 

                                    (OR) 

c) State the types of Internet marketing. 

d) Explain E-marketing in context to Online Advertising.                         
 

8  

 

7  

 

8  

7  

Q.3. a) Careers in field of Social Media Marketing. Discuss. 

b) Explain briefly the characteristics of Social Media Marketing. 

                                                                    (OR) 

c) Briefly discuss Creating Content for various Social Media Marketing platforms. 

d) State the myths about Social Media Marketing. 
 

8  

7  

 

8  

7  

Q.4. a) Explain the Social Media Marketing Cycle. 

b) What is sentiment analysis? State its significance. 

                                                                        (OR) 

c) Discuss the 8 C’s of strategy development. 

d) Usage of blogs by companies for effective campaign management. Explain. 

 

8  

7  

 

8  

7  

Q.5. Write a short note on any three out of five: 

a) Social Media Marketing Engagement  

b) Hashtag 

c) Keywords  

d) Ethics in Social Media Marketing  

e) Mobile Marketing  

  

15  

 

_______________________ 
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                          2½ तास                                गणु ७५  
सचुना:- १) सर्व प्रश्न हे अतंगवत ननर्डीच्या अधीन राहून अननर्ायव आहेत. 
       २) उजर्ीकडील आकड ेपणूव गणु दर्वर्तात. 
 

प्र.१. गार्मिन कंपनीला भारतभर आपल्या व्यवसायाचा ववस्तार करायचा आहे .त ेस्पोर्ि वॉचेस आणि स्पोर्ि 
गॅझेट्स ऑफर करत आहेत. त े ववववध रननगं एक्सपोजमध्ये खेळाच्या अनभुवांना प्रोत्साहन देत 
आहेत. 
सोशल मीडिया माकेटर्गं एजन्सी म्हिून, गार्मिनसाठी लॉन्च मोहीम सचुवा. सोशल मीडिया माकेटर्गं 
योजना पटहल्या र्प्पप्पयासाठी 30 टदवसांच्या कालावधीसाठी आहे. 
 

ददलेल्या मादहतीच्या आधारे खालील सर्व प्रश्नाचंी उत्तरे द्या. 
१) गार्मिन कंपनीच्या मोटहमेसाठी तमु्ही कोित ेतीन सोशल मीडिया प्पलॅर्फॉमि सचुवाल आणि का? 

२) मोटहमचेी उटिष्रे् सांगा? 

३) मोटहमेसाठी एका आठवड्याचे सोशल मीडिया कॅलेंिर तयार करा. 
४) इन्स्र्ाग्रामद्वारे माकेटर्गंसाठी गार्मिन मोटहमेच ेउपाय सचुवा. 

(१५) 

 

 

 

 
 

 

०४  

०४  

०४  

०३ 

प्र.२ अ) ई-माकेटर्गं म्हिज ेकाय? ई-माकेटर्गंच्या आगमनाने माकेटर्गंचे लँिस्केप कसे बदलले त े 

       थोिक्यात स्पष्र् करा. 
ब) वतिनात्मक इंर्रनेर् (बीरू्सी, बीरू्बी, सीरू्सी आणि सीरू्बी) वर चचाि करा. 

ककंर्ा 
क) इंर्रनेर् माकेटर्गंचे प्रकार सांगा. 
ि) ऑनलाइन जाटहरातीच्या सदंभाित ई-माकेटर्गं स्पष्र् करा. 

०८ 

    

  
०७ 

 

०८ 

०७ 

प्र.३ अ) सोशल मीडिया माकेटर्गं क्षेत्रातील कररअर बद्द्ल चचाि करा. 
ब) सोशल मीडिया माकेटर्गंची वरै्शष्ट्ये थोिक्यात सांगा. 

ककंर्ा 
क)ववववध सोशल मीडिया माकेटर्गं प्पलॅर्फॉमिसाठी कन्रे्न्र् बनवण्याववषयीची माटहती थोिक्यात र्लहा. 
ि) सोशल मीडिया माकेटर्गं बिलचे र्मथकं सांगा. 

०८ 

०७ 

०८ 

०७ 

 

प्र.४ अ) सोशल मीडिया माकेटर्गं सायकल स्पष्र् करा. 
ब) भावनांचे ववश्लेषि (सेंर्ीमेंर् ऍनॅर्लर्सस) म्हिजे काय? त्याचे महत्त्व सांगा. 

ककंर्ा 
क) रिनीती ववकासाच्या '८ सी' ची  चचाि करा. 
ि) प्रभावी मोहीम व्यवस्थापनासाठी कंपन्यांद्वारे ब्लॉगचा वापर. स्पष्र् करिे. 

०८ 

०७ 

 

०८ 

०७ 
 

प्र.५ पाचपकैी कोित्याही तीनवर र्ीपा र्लहा: 
अ) सोशल मीडिया माकेटर्गं प्रनतबद्धता 
ब) हॅशरॅ्ग  

क) कीविि 
ि) सोशल मीडिया माकेटर्गंमधील ननैतकता 
इ) मोबाईल माकेटर्गं  

१५ 

    ___________________________________ 
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